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ENERGíA EÓllCA EN SECTOR
AvíCOLA

E
nergía eÓUca es la
del viento, es d~c.'ir,

generada por efecto
de aire, y

formas útiles para
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El término eÓlico viene dél latín
perteneciente o relativo a/;1olo, dios
vientos en la mitología griega.
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En la actualidad, la energía eólica eStJtilizada
principalmente para prodúcir~l7Iergíaeléctríca
mediante aerogeneradores. A fil7lalesde 2007,la
capacidad mundial de los gel7leradores eólJ<zos
fue de 94.1 gigavatios. En 2009 la eÓlicageneró
alrededor del 2% del consumo de electricidad
mundial, cifra equivalente a la demal7lda total
de electricidad en Italia/la séptima economía
mayor mundial. En Esp¡Ü;a. la energía ~ólica
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produjoun 11% del consumo eléctrico en
2008, y un 13.8% en 2009.

la energía eólica es un recurso abundante,
renovable, limpio y ayuda a disminuir las

de gases de efecto invernadero
reemplazar termoeléctricas a base de

combustibles fósiles, lo que la convierte en
un tipo de energía verde.

>~gl.Ín la ihformación oficial del Ministerio

deerxergía y11'\It'las,el 63% de la producción
de ~.lectricidé\d proviene de hidroeléctricas,
mj~R~ras que el 31% proviene del gas, el
3% del carbón, el 2% de residual y el 1% de
diese'V:

la demanda de energía viene
creciepdo a un promedio anual de 10%,
peto en los últimos tres años, la generación
de electricidad sólo se incrementó entre 3%

y 4%,

la energía hidráulica y la eólica se
co{rt'plementé\nporque esen época de pocas
lluvias cuando hay mejor calidad de viento.
-Yale mencionar que el 69% de los peruanos
ViVen en áreas con BUENAS condiciones de

V(eRfo para la generación de energía eólica.

Perúocopael último lugar en potencia eólica
ihs~i!lada el) América latina, mientras que
s.tf$ vecinos despliegan agresivas campañas
p~ré\ atraer .inversiones en este sector.

El Perú importa más de 120,000,000 USD en

generi!dores de combustible fósil por año
y viene creciendo su demanda a razón de
110% en los últimos 5 años.
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De acuerdo con el mapa eólico que
ministerio de energía y minas presentó en
2008, el mayor potencial eólico se encuentra
en lacostaperuana en lasprovinciasde Piura,
La Libertad, Lambayeque, lea y Arequipa.
El flujo de estos vientos en estas regiones
cumple con las condiciones necesarias y
se caracterizan por su estabilidad ya que
cuentan con solo 5% de variabilidad.

¿Qué es WINDAID?

Michael Verkamp, llegó al Perú l1ace5 año$'
por primera vez y nunca más regresó a$u
paísdeorigen,EstadosUnidos..Se;instalóel'),
laciudaddeTrujilloyvinoparacolaborar cOn
lascomunidadesquehayensusalreqedores.
No tardó mucho en enamorarse de la
provincia, su gente y de lalnca Kolay pensó
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ni la geografía.

Mic:hael decidió llevar su proyecto
lipa segul'),daetapa: ElNegocio y se
cOI'), la Empresa Guillermo Li SAC.

ParaqlJe se ocupara de la distribución
ylá introducción de esta tecnología, no
solarnenteen eLsector avícola sino también

é(l toqos los sectoresdonde se requiere
acceder a electricidad a un costo accesible.

Partictilarmente en la avicultura existe
\.Ina.gran oportunidad la cual será descrita
más adel..ante en los siguientes párrafos,
la. émpresa Guillermo Li S.A.e. venía
t(")vestigandodesde el año 2008 alternativas
de generación de energía alternativa para
eldésarrollo efectivo del sector avícola

pUnt!\.lé)lrnentepero el precio de losequiposa

721 MAP

en

era lograr
de 2.5 kw, al menor costo
de esta forma finalmente

se pueda implementar en el Pero, ya
los aerogeneradores existentes a
internacional no tenían cabida dado a su
alto costo por KW, también por
soporte técnico, a pesar de que contamos
con dos condiciones más importantes:
1) buen recurso eólico, 2) Un sistema de
electrificación que no satisfaceala población

CuadroComparativo
La tecnologíaeólicase promueveprincipalmenteentodo el mundocomo unaopción respetuosadel medioambiente
parala generaciónde energía.Sinembargola principalpreocupaciónparalos clientespotencialesson los beneficios
financierosqueun aerogeneradorpuedeofrecer.
Lasiguientetablacomparalos aerogeneradoresWindaidLi 4.0 con ungeneradordieselde igual potencia.

AerogeneradorWindaidLi 4.0 GeneradorDieselde 2.5 KW

Potencia 2.5 KW 2.5 KW

Precio(sin IGV) $ 9240 $ 960
costo de mantenimiento $ 40 por año" inspecciónvisualpor un especialista $ 80 por año" cambiodeaceitemantenimientoregularpor un ingeniero
costo decombustible $ 72 por año- costode reemplazarlas bateríascada4 años $ 6632 por año
Tiempode vida 20 años 7 años

Energíaanual 3996 Kwh 3996Kwh

costode energía 0.146$/Kwh 1.73$/Kwh

gananciasfinancieras 1 añoy 7 meses -
Emisionesdecarbono OKg de C02 20.884Kg de C02
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nivel internacional era la gfal1 !imitante.

WINDAIDy Guillermo Li ganaron el J>r~m¡p
BID CHAllENGE NETWORK .en Hólqndili
1er puesto de 600 proyectos en~rgfa
renovable a nivel mundial, logrando asr ~I
respaldo de calidad internacional.

Paralelamente a las acciones comerciales dé

WINDAID, se continuó con el programaSocJai,
lIevándolo a convertirse ellun programa
de VOlUNTARIADO INTERNACIONAL, el

cual se encarga de invitar, gratuitarnej}fe, a
ingenieros de países donde esta tecllPlógI;3
está mucho más avanzada encomparadón ;3

nosotros. Se ha logrado te.nef ingenieros de
países como UK,lrlandaiHong KongyEscocia

como ejemplos. la idea es lograr que estés

experimentados ingenieros pos apoyer!t9n
TRANSFERENCIA DE TECNOLOGfA y KNOW

HOW para lograr mejorar al máxirno nUestro
aerogenerador de 2.5kw pero también para

continuar con la investigación y desarrollo
del aerogenerador de 10kw que qÜeremos
tener listo para fines de12011.

El voluntariado también colabora eOll su
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WINDAIDesunaempresaperuana que ofrece
soluciones de energía, vía generadores
eólicos localizada en Trujillo, que utiliza
mano de obra peruana y recursos locales
para ofrecer la mayor eficiencia posible en
lo que a generación de energía respecta.
WINDAIDes respetuosadel medio ambiente
y busca liderar el cambio en las empresas
peruanas hacia un mundo más sostenible.

técnicas1- Características
aerogenerador

a. El generador WINDAID 2.5KW consta
de:

i. 1 base subterránea - cilindro

metálico que se entierra a metros
de profundidad, recubierto arena

gruesa, piedra chancada y cemento
ii. Torre metálica de 9 metros de altura

iii. Aerogenerador y cola
¡v. Reetificador e inversor
v. COLOCAR BROCHURE

b. El Aerogenerador WindAid no utiliza
tecnología de alternador convencional
radial sino utiliza dinamos de flujo axial e

del
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imanes permanentes

c. Comparativo dieselvs.vi¡;!nto

2- Problemática e!'lergética ep eLseétor
avícola
Como sabemos, el sector avícola viene
creciendo de manera cbnstante en los
últimos 7 a 8 años.

La tendencia mundial de preferepcJa por
carne blanca, la rapidez de..su prodUccióp
con respecto a otras fuentes de proteína (66
días en total) hace de la carne de pollo upa
solución a la demanda nacional de pfOteína.

Dado al boom económico, aljf1crementodel
poder adquisitivo de la clase mediay media
baja y al precio ep comparacióp. cop otras
fuentes de proteína, el consUm.opercijpita
se iráincrementando año a año yestbtendrá
un efecto en los nive.les de producción
tanto en áreas de producción cOmo en las
densidades por metro cuadrado.
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De hecho la presión urbana se viene
incrementando a nivel nacional,
especialmente en las zonas de
Arequipa, Trujil!o,Chiclayo dado a que el
sector inmobiliarioviene creciendo a pasos
agigantados hacen que los valores de los
terrenos se incrementen. Este incremento
en el costo de los terrenos afectará la
disponibilidad y accesibilidad a nuevas
zonas de producción.

Así mismo, cada día se complica cada vez
más el proceso de DENUNCIOde terrenos,
y se incrementan las regulaciones por parte
de SENASAen relación a la bioseguridad, lo
cual también afecta el acceso a nuevas zonas

productivas.

El resultado de estas macro variables
obligará a lasempresas avícolasa maximizar
los terrenos y espacios productivos ya
existentes vía el incremento de densidades.

Para incrementar depsidades se reqúiere de

maYoraatomatización y mejorclimatización.
Paralaautomatización se requiere de energía
yes con.ocido por todos que finalmente el
d.le;flode botella para este crecimiento es
él acceso ala electricidad en las zonas de
producción.

Mu~/1asde estas áreas de producción no
cuentan tampoco con títulos de propiedad
ya qGe estos terrenos se obtuvieron vía
denúncios y aun no se regularizan los
títGlos.Elresu.ltadode esta situación es que
mientras nose cuenten con los títulos, no se
invertlrá en traer la red eléctrica. Mientras
tanto, se seguirán utilizando los motores
diese.!o gasolineros.

Es imPortante mencionar también
qUe sectores como el agro industrial y
construcción vienen creciendo mucho en
los últimos años y con esto, la mano de
obra tiene mayor demanda. Años atrás las
avícolas no tenían problemas con la mano
de obra pero desde hace un par de años,



es cada vez
y que no roten
les ofrecen mejores
laborales. las
los núcleos

familias,
dado a las
galponeros
La automatización
productivos sin

productivo
DEBAJOCOSTO
Liviene introduciendo
unos meses.

Este
la iluminación de los
tanto en los galpones como en
domésticas (televisor, radio,
termas eléctricas, focos, etc.).

metro y medio de profundidad que contiene
uo cilindro metálico, sellado con piedra
chancada, arena gruesa y cemento.

Se optar por formas / tecnologías
que no produzcan emisiones de gases.
Esto complementa muy bien al proceso
de producción de las avícolas y las vuelve
más responsables con el medio ambiente

usaría energía renovable para la

ttPi'itrneQte¡,los beneficios no solamente
¡'¡pÜl)taQa Una reducción de costos en el
proceso productivo, a la posibilidad de
automatizar económicamente los procesos,

ql.le también le agrega valor a la
operación y a la MARCAya que la avícola
sé estaría alineando con la nueva tendencia
muodial de RESPETO DEL MEDIO AMBIENTE,

la cual puede transferirse al consumidor
final como un empresa RESPONSABLEY
$O$TI2NIBLEO
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- Boleto aéreo Lima / Atlanta /Lima Vía Delta Airlines

-Impuestos al boleto e impuesto de salida de USA
- 03 noches de alojamiento según opción elegida (incluye impuesto Hotelero)
- Traslados aeropuerto/Hotel/aeropuerto
-Impuesto salida de Perú
*Hoteles: Marriott Marquis, Hi/ton, Omni at CNNy Days inn Dowtonwn**

Los hoteles cuentan con transporte diario al Centro de Convenciones!!

- (Georgia World Congress Center)

Pre-pago de USD300.00 para garantizar lasreservasde Hotely Ticket
Notas

.. Ticket aéreo puede ser pagado con tarjeta de crédito- Precio sólo Ticket: USD 1140

.. Emisión de Tickets de Grupo 3 de Enero

.. No deje de comprar su Tarjeta de seguro Assist card Tarifa de Grupo USD 14 x 4 dios!

.. HRG Candor Travel, miembro del comité Visit Usa, Agencia Oficial Poultry Show.
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Armando Blondet 249 San Isidro

Telf.:615-3000 Anexos: 520, 133

Email: jenny-salkeld@condortravel.com.karina-meza@condortravel.com
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